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Allamtudomanyi és Nemzetkozi Tanulmanyok Kar

TANTARGYI PROGRAM
A tantargy kodja: AKPTM28
A tantiargy megnevezése (magyarul): Nemzetk6zi marketing és kommunikécio
A tantargy megnevezése (angolul): International marketing and communication

Kreditérték és képzési karakter:

4.1. 2 kredit

4.2. atantargy elméleti vagy gyakorlati jellegének mértéke: 0% gyakorlat, 100% elmélet

A szak(ok), szakiranyok/specializaciok megnevezése (ahol oktatjak): Fejlesztéspolitika és
programmenedzsment MA

Az oktatasért felelos oktatasi szervezeti egység megnevezése: Allamtudomanyi és Nemzetkozi
Tanulmanyok Kar, Koézpénziigyi Tanszék

A tantargyfelelés oktato neve, beosztasa, tudomanyos fokozata: Dr. Nyikos Gyorgyi, PhD,
egyetemi docens

A tandérak szama és tipusa

8.1. Ossz oraszam/félév:

8.1.1. nappali munkarend: 14 (14 EA + 0 GY)

8.1.2. levelez6 munkarend: 4 (4 EA + 0 GY)

8.2. heti draszam - nappali munkarend: 1 (1 EA + 0 GY)

8.3. Az ismeret atadasaban alkalmazandoé tovabbi sajatos modok, jellemzok: -

A tantargy szakmai tartalma (magyarul): A marketing és nemzetk6zi marketing fogalma,
Helyzetfelmérés — piacelemzések, piackutatds; Nemzetkdzi marketingstratégidk tipusai;
Kockazatok és azok csokkentésének lehetdségei; Kommunikacio. A fejlesztéspolitikai
kommunikacié szabalyozési alapjai; kommunikacids stratégia; kedvezményezettek feladatai;
Projekttel kapcsolatos EU és nemzeti kommunikacios eléirasok; kommunikacio szintjei.

A tantargy szakmai tartalma (angolul) (Course description): Concept of marketing and
international marketing, Market research - market analysis, market research; Types of international
marketing strategies; Risks and ways to reduce them; Communication. Regulatory principles for
development policy communication; communication strategy; responsibilities of beneficiaries; EU
and national communication requirements for the project; levels of communication.

10. Elérendé kompetenciak (magyarul):

Tudasa: Vezetési és kommunikacios szakismeretek: nemzetkdzi marketing és kommunikacio;
targyalastechnika; kockazatértékelés és kockazatmenedzsment; digitalis alkalmazasok és ekohézio.

Képességei: Csoportmunka, hatékony egyiittmiikodés. Képesség masok inspiralasara és
motivalasara. Meggy6zoképesség, hatékony kommunikacio, kivalo iraskészség.

Attitlidje: Optimizmus, pozitiv beallitottsag, ambicio és kivancsisag. Magas szintli érzelmi
intelligencia.



Autonomiija és felel6ssége: Munkajat szolgalatnak tekinti, alazattal, az emberek iranti tisztelettel,
Oket szolgalva cselekszik.

Elérendé kompetenciak (angolul) (Competences — English):

Knowledge: The specialized knowledge of leadership and communication: international marketing
and communication; negotiation skills; risk assessment and risk management; digital applications
and e-Cohesion.

Capabilities: Teamwork, effective cooperation. Convincing others and communicating efficiently.
He/she has excellent writing skills. Ability to inspire and motivate others.

Attitude: Optimism, positive attitude, ambition and curiosity. High emotional intelligence.

Autonomy and responsibility: He/She considers his/her work as service, performs his/her duties
with modesty, serving people with respect.

11. Elétanulmanyi kovetelmények: -

12. A tantargy tananyaganak leirdsa, tematika. Description of the subject, curriculum:
12.1. Magyarul:
12.1.1. A marketing és nemzetk6zi marketing .
12.1.2. Helyzetfelmérés — piacelemzések.

12.1.3. A piackutatés.

12.1.4.  Nemzetkodzi marketingstratégiak tipusai.

12.1.5. Kockazatok és azok csokkentésének lehetdségei.

12.1.6. Kommunikécio.

12.1.7. A fejlesztéspolitikai kommunikacié szabalyozasi alapjai.

12.1.8. A kommunikacids stratégia; kedvezményezettek feladatai.

12.1.9. A projekttel kapcsolatos EU és nemzeti kommunikacios eléirasok.

12.1.10. A kommunikacio szintjei.
12.2.  Angolul — English:
12.2.1. Concept of marketing and international marketing.
12.2.2. Market research - market analysis, market research.
12.2.3.  Types of international marketing strategies.
12.2.4. Risks and ways to reduce them.
12.2.5.  Communication.
12.2.6. Regulatory principles for development policy communication.
12.2.7. Communication strategy.
12.2.8. Responsibilities of beneficiaries.
12.2.9. EU and national communication requirements for the project.

12.2.10. Levels of communication.

13. A tantargy meghirdetésének gyakorisaga/a tantervben torténd félévi elhelyezkedése: 2. félév



14.

15.

16.

17.

A tanérakon valo részvétel kovetelményei, az elfogadhaté hianyzasok mértéke, a
tavolmaradas potlasanak lehetésége:

A hallgato koteles a foglalkozasok legalabb 75 %-an részt venni. Amennyiben a hallgaté az
elfogadhatd hianyzasok mértékét tullépi, az az oktatoval tortént egyeztetés alapjan meghatarozott
hazi dolgozat készitésével potolhato.

Félévkozi feladatok, ismeretek ellenérzésének rendje:

Nincs

Az értékelés, az alairas és a kreditek megszerzésének pontos feltételei:
16.1. Az alairas megszerzésének feltételei:

Az alairds megszerzésének feltétele a tandrakon részvétel a 14. pontban meghatdrozottak szerint és
aktiv orai részvétel.

16.2. Az értékelés:

frasbeli vizsga - 100 pont szerezhetd a tematikiban megadott kérdéskorokre vonatkozo kérdések
megvalaszolasaval. A ponthatarok: 51 ponttdl elégséges, 65-74 pontig kdzepes, 75-84 pontig jo,
85 ponttol jeles.

16.3. A kreditek megszerzésének feltételei:

A kreditek megszerzésének feltétele az alairds megszerzése és legalabb elégséges kollokvium (K).

Irodalomjegyzék:

17.1. Kotelezo irodalom:

Philip Kotler, Kevin Lane Keller: Marketingmenedzsment; Akadémiai Kiado, 2012 ISBN:
9789630592512,

Nyikos, Gyorgyi (szerk.): Kohézids Politika 2014-2020; 5. Modul; Dialog Campus Kiadd
(2017), 614 p. ISBN 978-615-5680-52-6

17.2.  Ajanlott irodalom:

Cateora, P.- Gilly, M.- Graham, J. (2013): International marketing. New York: McGraw-Hill
Czinkota, M.- Ronkainen, I. (2013): International marketing. Boston, MA: Cengage Learning

Budapest, 2020.05.07.

Dr. Nyikos Gyorgyi, PhD,
egyetemi docens sk.



